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Čo mne/iným 
komplikuje život?

Aká platená služba 
by to vyriešila?









Problém 
Čo mne alebo iným komplikuje život?

Príležitosť
Aká platená služba alebo produkt by ho vyriešili?





PROBLÉM: toto je niečo, 
čo mi komplikuje život...

RIEŠENIE: toto je platená 
služba alebo produkt, ktorý 
by to mohol vyriešiť...





Aký typ nápadu nie je dobrý pre 
začínajúceho podnikateľa? 

[vymyslite 3+ typy a uveďte príklad]



K.O. KRITÉRIÁ

To čo chceme, ešte 
nikomu nefungovalo 3. Technologická náročnosť

Neexistuje dôvod prečo 
by to nemalo fungovať

Aby sme začali, 
potrebujeme tisícky € 4. Investičná náročnosť

Vieme si financovať 
začiatok z prvých príjmov

Začne to fungovať pri 
tisíckach užívateľov 5. Trhovisko

Môžeme predávať 
od začiatku

Produkt je nelogický, 
ľudia po ňom netúžia 2. Túžba po produkte

Produkt ľudia veľmi chcú 
alebo nutne potrebujú

Nemáme v tíme 
kľúčový know-how 6. ZNALOSTI TÍMU

Kľúčový know-how máme
alebo sa naučíme

Aby to fungovalo,
musí sa zmeniť systém 7. Sféra vplyvu

Všetko je v našich rukách, 
nie sme na nikom závislí

Konkurenčné riešenia 
a alternatívy sú lepšie 1. odlíšenie od konkurencie

Inovatívny produkt bez 
priamej konkurencie



✓ J.U.CH = jednoduchý, užitočný 
a chytľavý nápad 

✓ KO.ZA = komukoľvek od zajtra 



1. Obchod s oblečením
2. Audio sprievodca po Slovensku
3. Aplikácia pre prvé príkrmy
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1. PRODUKT: Čo predávam? 
2. ZÁKAZNÍK: Komu predávam?
3. ODLÍŠENIE: Prečo je to 2x lepšie 

ako konkurencia a alternatívy?





90% nápadov nezarába 
pretože produkt alebo 

službu nikto nechce.



Budovací mód Testovací mód

Dĺžka trvania Niekoľko mesiacov Do 100 hodín

Finančná náročnosť Stovky až tisícky EUR Do 100 EUR

Cieľ Ponúknuť perfektný produkt Otestovať záujem v malom

Aktivity Budujem produkt a firmu Testujem záujem o prototyp

Prístup k peniazom Idem cestou nákladov Idem cestou príjmov

Zaľúbenosť do nápadu Prezumpcia neviny - zaľúbenosť Prezumpcia viny – zdravý odstup
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